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Los fabricantes
podran imponer al
cometrcio precios
promocionales

CXGPR

mADRID, Los fabricantes podran obli-
gar a los distribuidores a revender
los productos a un precio determi-
nado alos consumidores, por ejem-

. plo, cuando pretendan introducir

un nuevo producto en una zona geo-

! grafica o cuando se trate de accio-

nes promocionales a corto plazoyy,
en general, cuando la fijacion del
precio de reventa incentiva al dis-
tribuidor a esforzarse en promo-
cionar la marca del fabricante.

Ast lo ha explicado Jesus Alfaro
Aguila-Real, socio y director del De-
partamento de Competencia de
CMS Albifiana & Sudrez de Lezo,

. al referirse al borrador del Regla-

mento sobre acuerdos verticales
que entrard en vigor en los proxi-
oS meses.

Siun fabricante teme que los dis-
tribuidores saquen su producto de
sus tendas por falta de espacio, “de-

| beria poder ofrecer al distribuidor

un precio de venta al publico. Asi,
el margen del distribuidor aumen-
tariay se avendria a mantener el
producto en sus tiendas, lo que in-
crementaria la competencia entre
fabricantes”, concluyé.




